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CONTRA OS GEOGRAFOS FILHOS DA MAMA OU FILHOS DO PAPA

O titulo desta intervengdo ilustra apenas uma figura de
estratégia. E provocador mas niio depreciador. A Geogra-
fia € dos mais belos lugares do conhecimento, e merece
que sejamos mais aguerridos e mais positivos na sua pra-
tica, ao invés de nos recolhermos ao bergo e aos bragos
dos nossos pais e mées putativos.

Retendo o mote deste coloquio, os novos desafios
para a Geografia e para os gedgrafos devem, segundo
pensamos, ser vistos de acordo com 3 tipos de preocupa-
¢ao:

1) a adequagdo entre as necessidades da oferta de tra-
balho e os contetdos curriculares dos cursos, ape-
sar de se dever manter uma forte componente de
inovagdo ndo necessariamente articulada com
aquelas necessidades mas suficientemente til para
promover novas, ao mesmo tempo que deverd
robustecer, em termos tedricos e metodoldgicos, a
propria Geografia;

2) a crescente concorréncia movida por 4reas
disciplinares que tém o territorio e as relagdes
espaciais como objecto de estudo, elas mesmas
desenvolvidas tendo por base, sobretudo, as soli-
citagdes do mercado mas, também, a percepgdo de
que o Espago geografico € ndo apenas o palco,
mas também um elemento de interac¢fio gerador
de toda a sorte de diferencas, sociais, economicas
e politicas;

3) a necessidade de, em sintese, articular a inovacio
(seja pela investigagiio, seja pela pratica da Geo-
grafia), com a adequagéo ao mercado de emprego
e a procura de relagdes de complementaridade com
outros dominios cientificos, onde uma formagio
de cardcter generalista apresenta fortes possibili-
dades de se constituir como o elemento de ligacio
entre as diversas especialidades presentes numa
equipa pluridisciplinar, aquela que, apesar de tudo,
prevalece no quadro das actividades direccionadas
para os actuais mercados de produtos e servigos.

* Gedgrafo. Membro da Direcelio da Associagio Portuguesa
de Geografos. Administrador da GEOIDEIA - Estudos de
Organizagio do Territdrio. Lda. Professor Auxiliar Convidado
do Curso de Urbanismo da ULHT

12

José Oliveira*

De forma simples podemos dizer que o mercado
institucional de consumo de “produtos da geografia” &
constituido por:

1) empresas e organismos piiblicos;
2) institutos de investigagio cientifica;
3) ensino.

Sendo que cada um destes mercados dé resposta, com
diferentes niveis de sobreposicfo, as solicitagdes dos seus
clientes especificos que podem desagregar-se entre: sector
institucional, de tipo privado ou publico e, claro, também,
particulares.

No dmbito das empresas desenvolvem-se actividades
do tipo:

* Planeamento / Ordenamento / Urbanismo
* Consultoria / Estudos de mercado
* Estudos Econdmicos e Sociais

No dominio da investigagdo, apesar de ser desejavel
que também as empresas disponham de sectores/depar-
tamentos dedicados a esta actividade (R&TD, ou 1&D), é
claramente aceite que a investigacio anda, sobretudo,
associada as Universidades e outras Institui¢cdes Piblicas.
Neste particular, os Institutos e Centros de Investigagdo
existentes directamente vocacionados para o desenvolvi-
mento da Geografia, apesar de relevantes do ponto de
vista das suas actividades, nfo deixam de se constituir
como empregadores de reduzida dimensio. No entanto,
também noutros organismos promotores de investigacio
ndo directamente ligados a Geografia parece ter vindo a
registar-se algum aumento da procura de Gedgrafos.

O ensino parece continuar a ser a area privilegiada de
emprego dos gedgrafos, agora alargada pela emergéncia
de instituigdes privadas de ensino superior com cursos de
geografia ou onde esta contribui para os seus curricula
mas, nio deixando de apresentar sinais de retraccdo rela-
tiva, tendo em conta, ndo sé, o actual desenho curricular
do Ensino Bésico mas, também, o niimero de licenciados
que anualmente passam a integrar o mercado de trabalho.

Por vezes defende-se a ideia de que os contetidos cur-
riculares de um curso devem estar adaptados as necessida-
des do mercado de emprego. Pensamos que tal faz algum
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sentido, se bem gue ndo nos possainos esquecer que €ssas
necessidades também mudam e, por vezes, de forma bas-
tante rapida, tanto por via da abertura de novas é4reas de
produtos e servigos como pelo alargamento das ja exis-
tentes. Por exemplo, no primeiro caso, veja-se o apareci-
mento e desenvolvimento de novas ferramentas como 0s
SIG, e, no segundo, pondere-se o impacte que podera ter a
previsivel obrigatoriedade de todas as localidades com
mais de 5000 habitantes passarem a ter Plano de Urbani-
zagdo actualizado.

No entanto, deve ter-se algum cuidado quando se
equaciona aquela necessidade de ajustamento. Por um
lado, existem dominios de abordagem que, apesar do seu
valor e utilidade, ainda nfo despertaram interesse por parte
do mercado e, por outro lado, a robustez do conhecimento
cientifico, nomeadamente por via da investigagdo pura,
néo pode estar comprometida por um exagerado desejo de
articulaciio entre a teoria e praticas cientificas e as suas
aplicagdes ao nivel da economia e da sociedade actuais.

O ajustamento entre os conteidos curriculares do
curso e as necessidades do mercado €, assim, um processo
dindmico que exige uma grande proximidade entre aquele
e as instituigdes de ensino superior. No entanto, devem ser
essas mesmas instituigdes a promover novas necessidades,
sobretudo por efeitos de demonstrag@o da utilidade e qua-
lidade dos resultados da Investigagio que promove. No
caso concreto da Geografia penso haver dois grandes
veiculos de promogio dos gedgrafos e do seu trabalho:

« o que deriva do prestigio conquistado por algumas
institui¢@es, tanto por via do dinamismo protagoni-
zado por alguns elementos da comunidade cienti-
fica, como pelo progressivo interesse que as activi-
dades de 1&D vém despertando no seio da socie-
dade;

* o que deriva das actividades desenvolvidas por
empresas constituidas por gedgrafos, bem assim
como aquelas onde estes vém desenvolvendo
trabalho desde ha alguns anos;

De facto, qualquer uma das organizagbes referidas,
detém ja um extenso curriculo cujos resultades se mani-
festam numa crescente procura de gedgrafos por parte do
mercado publico e privado. No entanto, € preciso nio
esquecer que a dimensdo do mercado nacional ¢ insufi-
ciente para absorver todos os licenciados que anualmente
saem das Universidades Publicas e, no futuro, também
privadas. Neste sentido, um dos maiores desafios coloca-
-se ao nivel da entrada em mercados externos, de que os
PALOP poderdo ser o exemplo mais imediato (ja desde ha
alguns anos aproveitado por outras nacionalidades onde
mais cedo se fizeram sentir os efeitos de saturacfio do
mercado).
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A melhor maneira de conquistar mercados € através
da demonstraciio da qualidade e da utilidade dos métodos
da geografia e dos seus campos de aplicagdo, num con-
texto em que o desenvolvimento do trabalho em equipa
(multi, pluri e trans-disciplinares) faz apelo a coordena-
¢Oes de caracter generalista. Isto ¢, dado o grande leque de
disciplinas directamente contributivas para a formagio do
gedgrafo, a que acrescem, no mercado actual, necessida-
des de articulag@io entre valéncias especializadas, parece-
-nos ser de valorizar a componente de organizacio e de
generalismo no ensino da geografia, ainda que possam e
devam ocorrer especializagfes que as actuais estruturas
curriculares, com variantes, ajudam a satisfazer. Mas, e
isto é extensivo a qualquer disciplina, em altima instincia
¢ a qualidade do licenciado e as suas caracteristicas de
personalidade que determinam, no mercado, o reconheci-
mento de um dominio cientifico.

Nio sei se por questdes de adaptaciio do seu dominio
cientifico, se por sé muito recentemente ter vindo a con-
solidar a sua posicdo no mercado de trabalho ndo relacio-
nado com o ensino, a geografia é rica em exemplos, ao
longo da sua histéria, de abandono de alguns dominios
que outras disciplinas vém a aproveitar com resultados
positivos evidentes. Estes exemplos vdo desde a Feologia
até a formagdo em Arquitectura Paisagista ou, iiais
recentemente, em Engenharia do Territorio. Por cxenplo
apesar da riqueza intrinseca a abordagem espacial dos
fenomenos sociais, enquanto a sociologia tem vindo a
integrar os métodos e os resultados da Investigagdo em
Geografia Humana, esta sd mais recentemente mostrou
mais abertura ao desenvolvimento de uma Geografia
Social com alguma aderéncia aos métodos e resultados da
Investigagdo em Sociologia. E isto apesar de a compo-
nente social em geografia ja se reportar ao século XIX,
altura em que alguns gedgrafos politicamente engajados
tinham preocupagdes de tipo sociologico.

Apesar de considerarmos que as Universidades ainda
continuam a ser espagos de liberdade, ndo podemos deixar
de apontar que os processos de articulagdo funcional e
hierdrquica no seio da comunidade cientifica se podem
constituir, em diferentes momentos da vida académica
como peias ao livre desenvolvimento do pensamento
cientifico, sobretudo no dmbito de disciplinas menos afir-
madas, tanto qualitativa como quantitativamente, na
sociedade, de que a Geografia é um exemplo.

Daquele ponto de vista, deriva a nossa crenga de que,
apesar de mais restritivo no que respeita a introdugfo de
novos dominios de abordagem, como consequéncia do
necessario ajustamento da oferta de produtos e servigos a
procura existente, 0 mundo empresarial, de forma contra-
ditoria, acaba por se constituir como um espago onde o
desenvolvimento de novas dreas de aplicagdo da geogra-



fla, estd mais facilitada, agora, pela necessidade de auto-
sustentabilidade intrinseca a empresa, num contexto de
forte concorréncia curricular e disciplinar.

Por outro lado. deve apostar-se, em termos de ensino,
numa grande diversidade de conceitos, apesar de serem de
manter elevados padrdes de rigor, como forma de poten-
ciar, ou tornar efectivas, algumas articulag@es disciplinares
que nos parecem fundamentais, com o urbanismo, com a
engenharia, com a arquitectura, com a geologia...., como
forma de aproveitar a ja referida oportunidade gerada pelo
trabalho em equipas pluridisciplinares, onde formagdes de
caracter generalista como a geografia poderfo assumir o
papel de interlocugdo ou, se quiserem, de inferface, entre
as diversas especializagdes nelas presentes.

Os campos de aplicagiio pratica da geografia sdo
demasiado vastos para os enunciarmos a todos. Mas, logo
de inicio, referimos alguns tipos de actividades que, de
forma mais ou menos directa, fazem apelo aos conheci-
mentos dos geografos.

Naquele dmbito as dreas de actuagio dos geografos
tém vindo a diversificar-se ao longo do tempo, consoli-
dando-se alguma experiéncia em 4reas chave dos Estudos
Econémicos e Sociais e do Planeamento e Ordenamento
do Territério. No primeiro caso, com especial relevincia
para a elaboracio de alguns estudos inovadores relaciona-
dos com as diferengas e desigualdade social, a que acresce
a incorporagdo de inovagio em Estudos de avaliacio de
politicas publicas, nomeadamente aquelas que tém uma
base regional. No segundo caso, através da lideranga ou
colaboragio em equipas pluridisciplinares, com um papel
activo, por exemplo, na elaboragio e conselidagdo de
propostas relativas as mais diversas dreas de intervengido
do planeamento, desde os PMOT até aos POA, passando
por planos especificos como os de aproveitamento turis-
tico ou de urbanismo comercial.

Contra os gedgrafos fithos da mamé ou filthes do papa

Do ponto de vista das necessidades do mercado, as
possiveis dreas de aplicacdo da Geografia sdo diversas e,
apesar de tudo, ndo especificas do nosso dominio cienti-
fico. Por um lado, tal como ja referimos, existem outras
disciplinas, algumas de desenvolvimento muito recente,
que tém por objecto de estudo o espago e as relagdes que
nele se estabelecem. Por outro, ndo pode esperar-se que
sejam as licenciaturas a fornecer todas as competéncias ou
capacidade de resposta as solicitagdes dos clientes, ainda
que devam providenciar as “ferramentas” que facilitem a
aquisicio destas capacidades. Neste dmbito, no das “fer-
ramentas”, existe uma que, aparentemente, corre o risco de
se vir a transformar em especializagfio. Os SIG s#do, sem
divida, uma drea fortemente correlacionada com a Geo-
grafia, tanto numa perspectiva utilitarista de aplicagio
pratica, como de apoio ao desenvolvimento da investiga-
¢io. No entanto, ndo deve perder-se de vista que uma
“ferramenta” ¢ o que €, um simples instrumento que faci-
lita a vida do trabalhador e que permite em menos tempo
obter resultados mais perfeitos.

O Geografo do século XXI deve ser formado, e essa
serd a sua grande vantagem, num ambiente humanista de
interpretagdo das naturezas, mesmo daquelas que nio
podem ser reduzidas a simples padrdes bindrios, para que
ndo se verifique o seguinte:

1) a transformagdo de um habitante de um lugar de
conhecimento muito rico, num simples engenheiro
de um lugarejo desconhecido, mas apto a manobrar
a enxada que ndo é sua;

2) a transformacéio de um habitante de um lugar de
conhecimento muito rico num morgado que, da
enxada que sulca e desbrava a sua terra, apenas tem
uma visdo idealista.
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