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Equipa da Marketing Network Association

DR

Licor Beirao, Worten
e Control no Be Insight

A Marketing Network Association realiza nos dias 3 e 4 de maio no
Convento Sao Francisco um dos maiores eventos de marketing do pais

000 A 5.2 edicao do Be
Insight regressa nos dias
3 e 4 de maio com “talks”,
mesas-redondas, feira de
empresas, sunset e um jan-
tar de networking.

No ano passado o evento
juntou mais de 500 parti-
cipantes.

O Be Insight foi criado,
em 2018, por duas alunas
do Mestrado de Marketing
daFaculdade de Economia
da Universidade de Coim-
bra (FEUC) e, mais tarde,
em 2021, a Marketing Ne-
twork Association volta a
dar vida a este encontro,
de forma a promover cons-
ciencializacao da impor-
tancia desta area para o
sucesso das organizacoes

No primeiro dia, o pro-
grama arranca pelas
09H30, com a sessao de
abertura que conta com
um discurso de um repre-
sentante da Camara Mu-
nicipal de Coimbra e As-
sociacao Portuguesa dos
Profissionais de Marketing
(APPM).

Neste dia existirao trés
talks da parte da manha:
“O reposicionamento da
marca EDP - Uma marca

com proposito”, “Como se
construiu a marca Licor
Beirdo de 1940 a 2024” e
“A estratégia de sustenta-
bilidade da Decathlon”.

Da parte esta agendada
uma mesa-redonda inti-
tulada “O Marketing como
alavanca do turismo por-
tugués” com oradores do
Turismo Centro de Portu-
gal, Grupo DHM, CEIT e
WOW.

Cofidis e Sporting
presentes no evento

De seguida serdo apresen-
tadas mais trés talks: “Cons-
trucao de marca com real
time marketing” apresenta-
da pela Triber Agency; “Rir
€ o melhor remédio: como
o humor pode cativar o pt-
blico” com a Control e “A
influéncia da comunicacao
interna na retencao de ta-
lento” com a Cofidis. O dia
terminara com um Sunset
de Networking.

Osegundo dia sera marca-
do por trés talks impactan-
tes: “Team-Generated Con-
tent” com o Kuantokusta;
“A ligacdo das marcas as
comunidades locais” com
a Sonae MC e “Marketing

além das quatro linhas”,
com Sporting CP.

A parte da tarde tera ini-
cio com uma talk sobre
“O storytelling como fer-
ramenta de comunicacao”
apresentada pela Carla Ro-
cha.

Segue-se a mesa-redonda
“O papel da inteligéncia
artificial no futuro do Ma-
rketing” que contara com
Su Ferreira da Critical Te-
chWorks, Bernardo Ferrei-
ra da Worten e o consultor
Francisco Freitas.

O dia terminara com mais
duas talks: “Branding além
da beleza: como contruir
uma marca uma marca
duradoura na inddastria da
cosmética”, com o Grupo
Boticario e “Marketing,
algoritmo ou humaniza-
¢ao?”, com Bruno Oliveira
da Sumol + Compal.

O evento contara com
uma sessao de encerramen-
to oficial com discursos da
FEUC e MNA.

Na noite de dia 4 sera
servido um Jantar de Ne-
tworking, exclusivo para
profissionais e empresas,
que tera um custo de 25
euros.



